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Insanin haber alma ihtiyacimin bir triini olan gazetecilik, temel olarak haber
malzemesi olarak gorilen enformasyonun toplanmasini, yazilmasini,
diizenlenmesini ve okurlara dagitilmasini iceren bir iglemler biitiintidir (Tokgoz,
2015, s. 132). Gazetelerin periyodik anlamda ortaya ciktigr kabul edilen 17.
yuzyilin baglarindan gliniimiize gazeteler, haberlerini kesintisiz bir sekilde okura
ulastirmis ve bir okur toplulugunun olusmasina 6nayak olmustur (Briggs &
Burke, 2011).

Radyo ve televizyonun gazetecilik araci olarak kullanilmasi basili gazeteciligi yeni
arayislara yonlendirmistir. Bu baglamda icerik iretiminde detayli ve yorumlayici
habercilik gelisme géstermis, tasarim ve sayfa diizeninde ise gorsellik artirilarak
okurun ilgisini canli tutacak formatlar gelistirilmeye baslanmistir. Baski
teknolojileri ve dagitim yontemlerinde yasanan gelismelerle beraber daha ¢ok
sayida okura ulagsma imkani elde eden gazeteler, dijital teknolojilerin ve internetin
gazetecilikte kullanilmasiyla birlikte giinliik yapilan yayincilik faaliyetlerini anlik
bir sekilde yapmaya baglamistir. Yasanan bu degisim sadece dagitimla ilgili
olmayip aym zamanda haberin yasam dongtist (lifecycle of news) tizerinde 6nemli
bir doniisiimi baslatmastar.

Internetin hem gazeteler hem de okurlar arasinda yayginlasmaya baglamasiyla
birlikte basili gazetecilikten dijital gazetecilige gecilmigtir. Dijital gazetecilik
haberin yagsam donglisii i¢inde yer alan iiretim, dagitim ve tiikketiminin dijital
araglarla gerceklestirildigi gazetecilik tiridir. Dolayisiyla dijital gazetecilik
sadece yayim bi¢gim ve ortaminin degisimini degil ayni zamanda tiretim bigimleri,
habercilik degerleri ve ekonomik modellerinde de biliyiik ¢capli bir dontisimi ifade
etmektedir. Bu noktada dijital teknoloji temelli yuriitiilen tim gazeteciligi ifade
eden dijital gazetecilik, yalnizca internet ve mobil aglar lizerinden yapilan
gazeteciligi degil, ayn1 zamanda dijital televizyon ve dijital radyoyu da kapsayan
genis bir alana sahiptir (Salaverria, 2019). Dijital gazeteciligin temelinde,
haberlerin c¢oklu ortam (multimedya) unsurlariyla desteklenmesi, kullanici
etkilesimine acik hale getirilmesi ve zaman—mekan sinirhiliklarindan bagimsiz bir
akis icinde sunulmasi yer almaktadir (Isliyen & Arslantas, 2023).

Ik ticari internet saglayicilarmmin haneleri c¢evrimici ortama baglamaya
baglamasi, vatandaglarin gelismekte olan dijital medyaya erigimini miimkiin kilan
temel altyapinin ortaya cikmasina zemin hazirlamistir. Her ne kadar oncelikli
odaklar1 gazetecilik olmasa da AOL, Compuserve ve Prodigy gibi platformlar,
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1980’lerin sonlarina dogru ilk c¢evrimici haber igeriklerini sunarak dijital
haberciligin 6nciilleri haline gelmistir. World Wide Web’'in (www) hentiiz icat
edilmedigi bu dénemde s6z konusu gelismeler genig kitleler tarafindan fark
edilmemigtir; ancak bu siireg, ilerleyen yillarda tiim haber medyas1 ekosistemini
kokli bigimde dontistiirecek bir degisimin baglangig adimi niteligini tagimaktadir
(Salaverria, 2019).

Diinyada cevrimici gazeteciligin yayginlasmaya baglamasinda 1993-1995 dénemi,
kritik bir esik olusturmaktadir. 1993tn sonlarinda Florida Universitesinin
gazetecilik alanina yonelik ilk web tabanli akademik sayfay1 kurmasi, gazetecilik
uygulamalarinin dijital ortama tasinabilecegine dair erken bir o6rnek teskil
etmektedir. 1994 yilinin Ocak ayinda Palo Alto Weekly'nin tiim editoryal i¢erigini
World Wide Web iizerinden yayimlamaya baglamasi ise, haber igeriklerinin
dogrudan web ortaminda erisilebilir oldugu ilk 6rneklerden biri olarak kabul
edilmektedir ve dijital gazeteciligin baglangic noktalarindan biri olarak
goriilmektedir. Bu erken girisimlerin ardindan, 1995 yilina gelindiginde Web
uzerinde 150 civarinda gazete ve derginin cevrimic¢i varlik gostermesi, ag
ortaminin haber dretim ve dagitimindaki rolinin hizla arttigim1 ortaya
koymaktadir. Bu kisa donem, hem kurumlarin dijital yayincilik alanina girig
hizin1 hem de web’in gazetecilik ekosistemini yeniden bi¢imlendirecek bir
platforma déniisimiint gorintir kilarak ¢cevrimici haberciligin kurucu asamasini
olusturmustur. 2000’11 yillarin bagsindan itibaren dijital ortam, haber tiretimi igin
6zgin bir mecra haline gelmistir. Hiz, erisilebilirlik ve etkilesim gibi unsurlar,
gazeteciligin dogasini donistiirmiistiir. Bloglarin, haber portallarinin ve sosyal
medya platformlarinin ortaya c¢ikisiyla birlikte haber tretimi merkezi yapisini
kaybetmis, bireysel kullanicilar da haber akisinin bir parcasi haline gelmistir
(Carlson, 2005; Diaz Noci, 2013; “Timeline”, t.y.).

Benzer sekilde Tirkiye'de de yine dijital yayincilik neredeyse ayni doneme denk
gelmektedir. Bogazi¢ci Universitesimin sunumecu bilgisayarlar1 tizerinden 1995
Temmuz'unda bu universitenin 6grencileri tarafindan icerigi internete tasinan
Aktliel Dergisi ile dijital yayincilik baglamistir. Ardindan 1996 yilinda, heniiz
internet lizerinden yayim yapmayan gazetelerin olusturdugu boslugu Xn (Eksen)
adli sanal gazete doldurmus; cesitli gazeteleri giinliik olarak tarayarak se¢ilmig
haber ve kose yazilarini ¢cevrimigi ortama aktarmistir. Aym yil, 27 Kasim 1996’da
iceriginin tamamini internete acan ilk gazete Milliyet olmus, onu Hirriyet ve
Sabah gibi diger bliylik gazeteler izlemistir. Bu siirecin devaminda Radikal ve
Cumbhuriyet gazeteleri de ¢evrimici yayinciliga gecerek dijital ortamda yerlerini
almistir MEB, 2011).

Yapisal Ozellikler ve Temel Farklar

Dijital gazeteciligin geleneksel gazetecilige kiyasla dort temel eksende farklilik
sergiledigi gorilmektedir. Bunlar dijital yayimciligin yapis1 baglaminda
hipermetinsellik, hiz, etkilesim ve g¢oklu ortam (multimedya) kullanimi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

1. Hipermetinsellik: Bir arayiiz ya da ag yapisi iginde gesitli alternatif metin ya da
mecralara baglantilar ve etiketler lizerinden hizli ve zahmetsiz erisim olanagi
sunan bir yap1 olarak tanimlanmaktadir. Bu sayede kullanici, arayizde yer alan
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bir metinden bagka bir metne rahatca gecebilir; metinler arasinda ya da tek bir
metnin i¢inde serbestge dolagabilmektedir (Narin, 2016).

2. Hiz ve Glncellik: Hazirlanan bir haberin yayina verilmesi noktasinda basili
gazete ya da televizyon haberciliginde oldugu gibi herhangi bir zaman kisitlamasi
bulunmamaktadir Dijital ortam, haberin iiretiminden dagitimina kadar gecen
stireci neredeyse sifira indirerek “anlik habercilik” pratigini ortaya ¢ikarmistir.
Haberler hazirlanir hazirlanmaz yayimlanabildigi gibi yayinda yer alan haberler
giincellenebilmektedir (Isliyen & Arslantas, 2023).

3. Etkilesim ve Katilim: Okurlar artik yalnizca haberin alicisi degil, ayni zamanda
haberin dolasimina katki saglayan katilimcilardir. Bu durum alic1 kitlenin aym
zamanda medya sisteminin bir parcasi haline geldigini géstermektedir. Okuru
haberle etkilesim kurmaya tesvik eden uygulamalarla (sosyal medyada
paylasmak, icerige yer isareti birakmak ve yorum yapmak gibi) okur ve icerik
arasinda dijital bir bag kurulmaktadir. Ayni zamanda kisiye 6zgii habercilik
olarak nitelendirilebilecek bildirimlerle okur, sisteme girmeye ikna edilmeye
calisilmaktadir.

4. Multimedya Entegrasyonu: Metin, fotograf, video, grafik, ses ve veri
gorsellestirmesi gibi unsurlar, dijital haberciligin anlatim dilini zenginlestirmistir.
Metin, video ve sesin bir arada kullanilabilmesini saglayan multimedya yapisi
sayesinde gazeteler, geleneksel basili yayincihiktaki ogeleri dijital ortamin
sundugu olanaklarla butiinlestirmeye baglamistir. Dijital gazeteler; metin ve
fotograflara eklenen baglantilar, hazirlanan etkilesimli grafikler araciligiyla basili
gazetelerin duragan ve sinirh yapisindan uzaklagarak farkh bicimlerde icerikler
tretmektedir. Okuyucularin haberlere ilgisini artirmak amaciyla video izleme ya
da podcast dinleme gibi ¢esitli deneyim secenekleri de sunulmaktadir (Isliyen,
2024).

Etik Boyut ve Giivenilirlik Sorunlar:

Dijjital ortamin sundugu hiz, beraberinde etik sorunlar da getirmistir.
Dogrulanmamis bilgilerin hizla yayilmasi, sahte haber (fake news) olgusunu
glglendirmistir. Tik tuzagi (clickbait) bagliklar ve manipilatif igerikler, dijital
gazeteciligin giivenilirligini zedeleyen baglica unsurlar arasinda yer almaktadir.

Tik tuzagi” (clickbait), kullanicilar1 bir baglantiya tiklamaya yoneltmek i¢in
abartili ve dikkat ¢ekici baghklarin kullanilmasidir. En belirgin 6zelligi, bashkta
verilen vaatlerin icerikte karsilik bulmamasidir. Igerikler cogu zaman aym
bilgilerin tekrarindan ibarettir ve bashkta aranan cevaplar sunulmamaktadir
(Sarsilmaz, 2023). Tik tuzagi, dijital gazeteciligin giivenilirligini zedeleyen baslica
unsurlardan biri olarak gazeteleri, son dakika haberlerine ve kolay tiklamalara
bagimli bir hale getirme potansiyeli tasimaktadir. Kaliteden cok trafige 6nem
verme ihtimaliyle kars: karsiya kalan gevrimigi gazeteciligin, sadece goriintiileme
sayisim1 artirmak igin kullanilma riski s6z konusu olabilmektedir (Salaverria,
2019).

Gazeteciligin etik ilkeleri dijital cagda 6nemli sorunlarla kars: karsiya kalmigtir.
Bu nedenle dogruluk kontrolii (fact-checking) yeni bir uzmanhk alani olarak
ortaya citkmistir. Dogruluk kontroli, bilgilerin giivenilirligini saglamak i¢in birkacg
temel adimdan olusmaktadir. Gazeteciler ve dogruluk kontrolciileri, kaynaklara
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capraz referans verme, veri analizi yapma ve uzmanlara danisma gibi cesitli
dogrulama teknikleri kullanmaktadir. Ayrica, ters gorsel arama, cografi konum
belirleme ve yapay zeka destekli dogrulama gibi dijital araglar, yanlhs bilgilerin
tespit edilmesine ve dogrulugunun onaylanmasina imkan saglamaktadir (Motea
Al-Aqab, 2025).

Ekonomik Yap: ve Is Modelleri

Medya ekonomisi dijitallesmeyle birlikte kokli bir degisim siirecine girmistir. Bu
anlamda diinya ¢capinda 85 lilkeden 2401n tizerinde list diizey medya yoneticisinin
katilimiyla hazirlanan WAN-IFRA (Diinya Gazeteler ve Haber Yayincilari Birligi)
World Press Trends Outlook 2024-2025 rapor bu degisimi ortaya koymaktadir.
Rapora gore; basili yayin gelirlerinde yasanan diisis, dijitalin biiylimesi ve yapay
zeka 1le teknolojinin artan etkisiyle medya ortami oénemli bir dontsim
yasamaktadir. Ilk kez basili yayin gelirinin toplam yayinci gelirleri icindeki pay:
%50 sinirinin altina inerek yaklasik %45 diismiistir. Bu oran 2023’te %57,5
olarak gerceklesmistir. Bu durum, dijital yayinciliga dogru belirgin bir yonelmeyi
gostermektedir (Radcliffe, 2025).

Okurlarin gazetelerini dijital araglar tizerinden takip etmesi, basih gazetelerin
reklam gelirlerinde 6nemli bir disiise sebep olmustur. Bu durum gazetelerin
dijital ortama gecisindeki en belirgin itici gili¢ olarak goriilmektedir. Ancak dijital
platformlarda reklam gelirleri bliytk 6l¢tide teknoloji devlerinin kontroliine gectigi
icin haber kuruluslar: alternatif gelir modelleri gelistirmek zorunda kalmistir. Bu
modeller arasinda abonelik sistemleri, bagis temelli gazetecilik, hibe/fon
destekleri, kitlesel fonlama, liyelik programlar: ve veri odaklh reklamcilik yer
almaktadir(Uzunoglu & Uyar, t.y.).

Yeni Tiirler ve Teknolojik Doniigstimler

Dijitallesmeyle birlikte gazetecilik, hem haberin tiretilme ve dagitilma sekillerinde
hem de ortaya ¢ikan yeni anlatim bigimlerinde farkli tiir ve modelleri olan bir
yapiya birinmistiir. Yeni anlatim bi¢imlerinin basinda veri gazeteciligi, sosyal
medya gazeteciligi, vatandas gazeteciligi, striikleyici (immersive) gazetecilik ve
yavas (slow) gazetecilik gibi yeni tiirler gelmektedir. Haberin tiretimi ve dagitilma
sekillerinde geligsen tirlere ise veri gazeteciligi, katilimc1 gazetecilik, otomatik
gazetecilik, mobil gazetecilik 6rnek gosterilebilir (Zamith & Westlund, 2022).

Dijital gazetecilik, iletisim tarihinin en kapsamli donlisiimlerinden birini temsil
etmektedir. Bu doniistim, sadece haberin liretim bigimini degil, habere yiiklenen
anlami, gazetecinin roliinii ve kamusal bilgilendirme stireglerini de degistirmistir.

Dijital gazeteciligin gelecegi, teknolojik olanaklarla etik ilkelerin uyum ig¢inde
yuritilmesine baglidir. Bu nedenle dijital gazetecilik, yalnizca yeni bir mecra
degil, ayn1 zamanda kamusal bilginin tretim bi¢imini yeniden tanimlayan
kiiltirel bir donlisim alanidir.

Anahtar kelimeler: Dijital Gazetecilik, Medya, Dijitallesme.
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